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RAPORT ZE SPACERU BADAWCZEGO
DOT. UCHWALY KRAJOBRAZOWE)
12.10.2020

REALIZACJA PROGRAMU SPOTKAN KONSULTACYJNYCH W RAMACH PROJEKTU PN. ,MODEL
INTELIGENTNEJ MOBILNOSCI MIEJSKIEJ JAKO ELEMENT OSTRODZKIEJ IDEI HUMAN SMART CITIES”

Zamoéwienie jest realizowane w ramach projektu ,Model inteligentnej mobilnosci miejskiej jako
element Ostrédzkiej Idei Human Smart Cities”, dofinansowanego z Programu Operacyjnego
Pomoc Techniczna oraz srodkoéw Budzetu Panstwa w konkursie dotacji Human Smart Cities.
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1. SPACER BADAWCZY - 12.10.2020

W ramach projektu pn. ,Model inteligentnej mobilnosci miejskiej jako element ostrdédzkiej idei Human
Smart Cities” w pazdzierniku 2020 r. zorganizowany zostat spacer badawczy ulicami: Stowackiego, 11
Listopada, Pienieznego, Jana Pawta Il, Czarnieckiego, Mickiewicza i Reymonta. Program spaceru zaktadat
sze$¢ przystankdw, natomiast za sugestig uczestnikdw i eksperta towarzyszacego byto ich osiem. Spacer
byt pierwszym narzedziem konsultacyjnych w ramach spotkan dotyczacych uchwaty krajobrazowej.
Narzedzie to pozwala na zbadanie odczu¢ uczestnikow w przestrzeni publicznej w kontekscie odbioru
reklamy i stosowanych nosnikow. Zawiera element edukacyjny w zakresie dostepnych i stosowanych
nosnikow reklamowych, jak i form ochrony prawnej oraz narzedzi sprzyjajacych poprawie estetyki
przestrzeni publicznych.

2. PODSUMOWANIE PRZEPROWADZONYCH DZIAtAN INFORMACYJNO-

PROMOCYJNYCH

Aby dotrze¢ do jak najwiekszej liczby
T T T A L sk odbiorcow i zaprosi¢ mieszkancéw do wziecia
INTELIGENTNE ROZWIAZANIA DLA OSTRODY. . . s

udziatu w spacerze badawczym, uzyto réznych
kanatow informacyjnych promujacych

wydarzenie, tj.:

Ruszamy Juz w padziernikul 1. W Gazecie Ostrédzkiej opublikowano
i semert : ogtoszenie informujace o nadchodzacym
wydarzeniu.
2. W  Meloradiu emitowano spoty
radiowe informujace o catym projekcie.
3. Na terenie miasta rozwieszono plakaty
A2 informujace o nadchodzacych

wydarzeniach
4, Dodatkowo, na stronie projektu
www.smart.ostroda.pl rowniez znajdowato sie

zaproszenie na spacer badawczy.
5. Informacja wystana zostata réwniez do
OstrodaNews.pl, Nasz Gtos, ostrodaonline.pl.

£ Gmina Miejska Unia Europejska
i Ostréda Fundusz Spejnotc

Rysunek 1. Plakat promujacy spacer badawczy w pazdzierniku
2020 r.
Zrédto: materiaty wiasne
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3. PODSUMOWANIE PRZEBIEGU WYDARZENIA

Data spotkania Poniedziatek: 12.10.2020 r. od godziny 17.00 do 19.00

Miejsce spotkania Punkt konsultacyjny przy wejsciu na promenade od skrzyzowania ulic
Stowackiego, Mickiewicza i Czarneckiego

Uczestnicy Mieszkancy miasta, ekspert zewnetrzny, przedstawiciele Urzedu Miasta

Zdjecie 1. Rozpoczecie spaceru badawczego.

Zrédto: materiaty wlasne.

Spacer badawczy rozpoczat sie przy Punkcie konsultacyjnym, ktory zostat ustawiony na skrzyzowaniu
ulic Czarnieckiego, Mickiewicza i Stowackiego, na chodniku, w poblizu przejscia dla pieszych. Miejsce
byto dobrze widoczne i tatwo dostepne.

W spacerze badawczym udziat wzieto okoto 12 oséb. Byly to osoby zainteresowane zmianami
w Ostrédzie jako jej mieszkancy oraz osoby zwigzane z tematyka reklam, w tym turystyka.

Kazdy uczestnik otrzymat teczke z materiatami, czyli mapa spaceru oraz krotkim badaniem ankietowym.

Uczestnicy byli proszeni o wskazanie miejsc, gdzie wystepuja pozytywne i negatywne przyktady dla
szyldéw i reklam, elementéw zwracajacych szczegdlng uwage. Zostali zapytani réwniez, czy kwestia

3|Strona



Fundusze .
iski Rzeczpospolita

Europejskie

Pomoc Techniczna - Polska

Gmina Miejska Unia Europejska
Ostroda Fundusz Spojnosci

reklam i szyldéw powinna by¢ uporzadkowana prawnie oraz, czy ich ilos¢ nie jest zbyt duza (patrz zdj.
2).

Zdjecie 2. Materialy pomocnicze na spacer badawczy.
Zrédto: materiaty wiasne

W punkcie konsultacyjnym, gdzie rozpoczynat sie spacer dostepne byty takze inne materiaty informujace
o projekcie. Byty to ulotki (zatacznik 1), ankiety do uzupetnienia w wersji papierowej (zatacznik 2, ankiety
ewaluacyjne (zatacznik 3) oraz lista mailingowa dla os6b chetnych.
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4. RAPORT ZE SPACERU BADAWCZEGO

Ponizej przedstawione sg informacje przekazywane uczestnikom spaceru oraz postulaty przez nich
zgtaszane podczas kolejnych postojéw dotyczace réznych zagadnien zwigzanych z uchwata
krajobrazowa.

1.1. PUNKT PRZY PUNKCIE KONSULTACYJNYM

e Uczestnicy zostali poinformowani, ze spacer odbywa sie w ramach projektu pt. ,Model inteligentnej
mobilnosci miejskiej jako element Ostrodzkiej Idei Human Smart Cities”.

e Przedstawiona zostata ekspertka zewnetrzna, ktéra reprezentowata wykonawce audytu
krajobrazowego oraz analiz i badan dla reklam w przestrzeni publiczne;j.

e Uczestnicy przedstawili swoje powody wziecia udziatu w spacerze, do ktoérych nalezaly
odpowiedzialno$¢ spoteczna za swoje miasto oraz cheé uporzadkowania przestrzeni publicznej
i przeciwdziatanie chaosowi reklamowemu.

e Omowiona zostata idea muralu, jako nosnika reklamowego na przyktadzie znajdujgcym sie na
sasiednich budynkach.

e Uczestnicy uznali, ze niektére formy reklamy za pomocag muralu moga by¢ atrakcyjne jednak nie
wyrazili swojej opinii dla omawianego przyktadu.

e Wskazany zostat pierwszy szyld reklamowy dla lokalnej gastronomii jako negatywny przyktad
reklamy w przestrzeni publiczne;.

1.2. 11 LISTOPADA 12B

e Uczestnikom zostat przedstawiony dobry przyktad szyldu dla dziatalnosci ustugowej w formie liter
wzbogacajacych przestrzen.

e Ekspertka zewnetrzna udzielita odpowiedzi na stawiane pytania dotyczace stosowania okreslonych
krojéw pisma. Zgodnie z obecnymi przepisami nie ma instrumentéw pozwalajacych na tak doktadne
regulowanie whasciwosci nosnika.

e Uczestnicy poproszeni o refleksje na temat otaczajacych ich nosnikéw reklamowych, odnoszac sie
do wskazanego wczesniej przyktadu, zwrdcili uwage na kilka aspektéw, w tym:

o przyttoczenie iloscig przekazywanych informacji, zwracajac uwage na szczeg6towo
opisane katalogi oferowanych ustug, co dzieki jasnemu okresleniu oferowanej ustugi
jest zbedne;

o stan nosnikoéw reklamowych, ktéry w poszczegdlnych przypadkach nie pozwalat juz na
ich swobodne odczytanie;

o poziom pokrycia powierzchni fasad budynkow, ktéry w poszczegélnych przypadkach
stanowit znaczny procent, jak w przypadku muralu reklamowego;

o niska estetyke szyldow i pozostatych nosnikéw reklamowych.

1.3. RONDO 11 LISTOPADA/PIENIEZNEGO

e Zatrzymujac sie przy rondzie omoéwiono kolejne typy nosnikdéw reklamowych takie jak baner czy
semafor.
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Uczestnicy zwrdcili uwage w szczegolnosci na baner wolnostojacy za ogrodzeniem przy torach,
wskazujac, ze przez kilka lat ubiegano sie o uprzatniecie przestrzeni pod katem osi widokowej dla
zabytkowych budynkow.

Zwrdcono réwniez uwage na degradacje osi widokowej w kierunku ul. Czarneckiego.

W dyskusji poruszono przyktady z innych obszaréw oraz miast, w kontekscie pokrywania banerami
balkonow i innych dostepnych powierzchni budynkéw w negatywnym kontekscie.

Poruszono rowniez kontekst reklam jako zrédta finansowania remontéw i modernizacji budynkéw,
zdania na ten temat byty podzielone. Cze$¢ wspodlnot realizuje swoje zamierzenia i plany
inwestycyjne w tym zakresie, jednak nie wszystkie, a dla niektérych stanowi to wygodne
uzasadnienie.

SKRZYZOWANIE PIENIEZNEGO | JANA PAWLA Il

Uczestnikom zostat przedstawiony nosnik reklamowy, jakim jest bilbord, rowniez w kontekscie
obowigzujacych uwarunkowan prawnych ich sytuowania.

Dyskusja rozpoczeta sie w odniesieniu do stupdw reklamowych i informacji czy uczestnicy spotkania
z nich korzystaja. Odpowiedzi byly zblizone i skupiaty sie na informacjach o wydarzeniach
kulturalnych, ktore zwykle reklamowane sg wtasnie za pomoca stupow. Czes¢ uczestnikow wskazata,
Ze o spacerze dowiedziata sie¢ wtasnie z plakatu na takim stupie. Wskazano, ze sa one dobrym
miejscem dla umieszczania reklam, a ponadto sg one sukcesywnie aktualizowane.

Dalsza dyskusja potoczyta sie w kierunku tadu przestrzennego oraz warunkdéw prawnych, jakie
obowigzuja w Polsce w zakresie ksztattowania przestrzeni. Poruszono kwestie zaréwno
ksztattowania zabudowy, jak i warunkow dla reklam i szylddw.

Omowiono przyktady uporzagdkowanych przestrzeni za granicg wskazane przez uczestnika spaceru.

JANA PAWEA I 22

Przystanek byt krétki i dotyczyt nosnika, jakim byta tabliczka na dystansach. Ekspertka wskazata jak
nosnik komponuje sie z fasada budynku oraz nie zaktéca panujacej harmonii.

Dyskusja dotyczyta zawodow, ktore wykorzystuje wskazany nosnik, przy czym zwrécono uwage, ze
s to profesje cieszace sie uznaniem i zaufaniem, jak kancelarie prawne czy notarialne.

Wskazano, ze rodzaj nosnika moze wskazywaé na stabilnos¢ i tradycje przedsiebiorstwa, a tym
samym sprzyja¢ budowie zaufania.

GALERIA HANDLOWA PRZY JANA PAWLA I

W tej przestrzeni dyskusja toczyta sie przede wszystkim wokot ilosci reklam, w tym tez form dla
pojedynczego przedsiebiorcy.

Wskazano jak dominujace dla przestrzeni i agresywne moze by¢ uzycie kilku nosnikow jak kaseton,
semafor, naklejki na szybach, banery, reklamy sSwietlne czy nawet kolorystyka elewacji. Uczestnicy
potwierdzili, ze nie sprzyja to eksponowaniu budynkdéw, ani spdjnemu i estetycznemu
zagospodarowaniu przestrzeni.

SKRZYZOWANIE JANA PAWLA Il | CZARNECKIEGO

llos¢ reklam i jej rodzajow dla tej przestrzeni byta na tyle duza, ze ciezko byto sie w tej przestrzeni
odnalez¢, a jeszcze trudniej znalez¢ interesujace informacje.
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e Przestrzen zostata przyttoczona reklamami wielkoformatowymi, $wietlnymi i wieloma innymi
rodzajami z wyjatkiem muralu i tablic na dystansach.

e Niektére z nosnikdw byly juz nieczytelne i wyptowiate, a nawet naktadaty sie na siebie.

e Uznano, Ze przestrzen powinna zosta¢ uporzadkowana, a cze$¢ nosnikdw lub ich powierzchnia
zredukowana.

e Wskazano, ze budynek w ktérym miesci sie dom handlowy ,Fiotek” zostat pokryty reklamami
w stopniu tak duzym, ze trudno jest dostrzec jego bryte.

1.8. REYMONTA

e Przy ostatnim przystanku wskazano nosniki zarowno pozytywne, jak i negatywne w przestrzeni.

e Szczeg6lng uwage zwrdcit szyld kuty, ktory doskonale komponowat sie z budynkiem, na ktérym
zostat umieszczony.

e Spacer podsumowano zatozeniem, ze przestrzen Ostrody w zakresie reklam i szyldow powinna
zostac uporzadkowana.

e Powinny zosta¢ okreslone normy prawne, czyli uchwata krajobrazowa, ktéra pozwolitaby
usystematyzowac rozmieszczenie i rodzaj nosnikéw reklamowych.

e Na zakonczenie rozmawiano z uczestnikami o zasadach uchwaty krajobrazowej. Zapytano sie
uczestnikdw czy ich zdaniem miasto powinno by¢ podzielone na obszary, w ktérych obowigzuja
rézne zasady w zakresie szyldow i reklam. Zdaniem uczestnikéw jednolite zasady powinny
obowigzywac w catym miescie.
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MENTACJA ZDJECIOWA

Zdjecie 3. Punkt konsultacyjny na rogu ulic Czarnieckiego i Jana Pawia Il.

Zrédto: materiaty wiasne.

Zdjecie 4. Punkt przy rondzie 11 Listopada/Pienieznego.
Zrédto: materiaty wiasne.
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ZALACZNIK 1. ULOTKA

HUMAN SMART CITIES

HUMAN SMART CITIES -
Ostroda

Ostroda
5.

CiYM SIE BEDZIEMY
ZAJMOWAC?

K MOZNA WEACZYC SIE
REALIZACJE PROJEKTU?

7.
NAD CZYM 2
BEDZIEMY PRACOWAC?

1.
JAKI JEST ZAKRES
PROJEKTU?

ra
JAK GO REALIZUJE

OSTRODA? .
3 GDZIE ZNAJDZIEMY
DLACZEGO? SZCZEGOLOWE INFORMACJE?

smart.ostroda.p

4.
KIEDY?

Fundusze Gmina Miejska Unia Europejska
Europejskie NN Po'sks Ostréda FunduseSonote

Rysunek 2. Ulotka dostepna na punkcie konsultacyjnym.

Jrbderin i B GminaMicjska  Unia Europejska
bl ey I Poiska Ostroda Fundusz Spoinosci

Zrédto: materiaty wiasne
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ZALACZNIK 3. ANKIETA EWALUACYJNA

Ankieta ewaluacyjna spotkan konsultacyjnych prowadzonych w ramach projektu pn. ,Model inteligentnej mobilnosci miejskiej
jako element ostrédzkiej idei Human Smart Cities”

Prosimy o ocene jakosci prowadzonych konsultacji na potrzeby przygotowania raportu z realizacji projektu.

1. Prosze ocenic jakosc i sposob przekazania informacji w trakcie spotkania konsultacyjnego. Zaznacz w skali od 1 do 5
(gdzie 1 oznacza ocene najbardziej negatywng a 5 ocene najbardziej pozytywna)

Informacje przekazane w sposéb 1 5 3 4 5 Informacje przekazane w sposéb w
zupetnie niejasny petni zrozumiaty
Nie przekazano wszystkich Przekazano wszystkie potrzebne
. . 1 2 3 4 5 . .
potrzebnych informacji informacje
Konsultanci byli bardzo Zle 1 5 3 4 5 Konsultanci byli bardzo dobrze
przygotowani przygotowani
Konsultanci w ogdle nie byli pomocni 1 2 3 4 5 Konsultanci byli bardzo pomocni

2. Prosze oceni¢ materialy dostepne w trakcie spotkania konsultacyjnego. Zaznacz w skali od 1 do 5 (gdzie 1 oznacza
ocene najbardziej negatywna a 5 ocene najbardziej pozytywna)

Materiaty zupetnie nieczytelne 1 2 3 4 5 Materiaty bardzo czytelne

Materiaty bardzo niskiej jakosci 1 2 3 4 5 Materiaty bardzo wysokiej jakosci

Materiaty niedostosowane do Materiaty dostosowane do
przekazywanych informacji przekazywanych informacji

3. Zjakiego zrédta dowiedzieli sie Panstwo o spotkaniu konsultacyjnym?
Prasa

Radio

Plakat

Ulotka

Internet

Inne:

Oo0Doogno

4. Gdzie jeszcze powinny znalez¢ sie informacje o nadchodzacych wydarzeniach organizowanych w ramach projektu?

Gmina Miejska Unia Europejska
Ostroda Fundusz Spéjnosci
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